
オリジナリティ 
度合 

 
（真似されにくさ）	


市場導入時の差別化の働きは最大	


有力な競合ブランドが参入
するたびに、差別化の働き

は落ちていく	


時間軸 
（ロングセラーへの道）	


市場導入時 
（顧客＝ゼロ）	


【差別化】	


【差積化（させきか）】	


ブランディング活動がストック
されていくことで、真似されに

くさが増加する	



